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Plan de Estudios 2015

Primer Grado

Segundo Grado

Tercer Grado

Mapa Curricular

Semestre |

Semestre ||

Semestre [l

Semestre [V

Semestre

Semestre V|

Laboratoria de computa | (3,4)

Laboratorio de computo 11 (3,4)

Labaratorio de computa 111 {3,4)

Laboratorio de computa 1V (3,4)

MATEMATICAS Matematicas | {4,7]* Matematicaz [l {4,7) Matematicaz 111 {5,3) Natematicas [V (5,3) Estadistica {3,5) Probabilidad {3,5)
Comunicacion oral y esoita |{3,5) | Comunicacion oral y esaita 11{3,5) Comprension y produccion de textos | {4,7) | Comprension y produccon de textos 11 {4,7)
COMUNICACION Y . . § .
LENGUAJES Ingléz 1{3,5) Ingléz 11{3,5) Inghéz 111{3,5] Ingléz 1V {3,5]

Quimica general (5,3)

Quimica del carbono (5,3)

Mecanica | (5,9

Mecanica |1 {5,3]

8 ICIENCIAS EXPERIMENTALES)
.ﬁ Bikogia basica | {5,3) Bikagia basica 11 {5,9) Educacion para la salud {3,5) Ecologia y desamollo. sustentable (3,5)
w
= Historia de México | (3,5) Historia de Mo 11 {3,5) Historia mundial contemporanea (3,5)
=z
% Introducridn a [z Ciendas
o CIENCIAS SOCIALES Zgoales (3,5]
5]
Metodologia dela Investigacan Sodal | (3,5) [Metodologia dela Investigacon Sedal 11 (3,5)
Economia, empresa y sodedad {3, 5)
HUMANIDADES Lgica 1{3,5) Lagica 11{3,5) Etica y desamollo humana 1(3,5) Etica y desamollo humana 11{3,5) Filosafa [3,5)
Literatura |{3,5) Literatura 11(3,5)
ORIENTACION EDUCATIVA | grisntacidn Educatua 11,1} Orientacdn Educativa Il {1,1) Orientacdn Educativa 111 {1,1) Orientadion Educativa IV {1,1)

CIENCIAS QUIMICO-

Electricidad y opiica (5,3)

Calculo 1 {5,5) Caleulo 11{5,5)
CIENCIAS FisICO- Estitica y rotacidn del zdlido (5,8) Fropiedades de [3 materia 5,3
MATEMATICAS Electromagnetizmo (5,3) Optica {5,5)
Dibujo téanico | (3,5) Dibujo teanico 11 {3,5)
Calculo | {5,8) Calieule 11{5,5)

Propizdades de l3 matenz (5,3)

COMPONEMTE FROFPEDEUTICO
FASES DE PREPARACION ESPECIFICA

BIOLOGICAS Quimica cuantitatva | (5,8 Quimica cuantitativa 11 (3,8
(3,5) Biologia celular {3,5)
Hombre, sodedad y cultura | {5,8) Comunicacon y medios masives (5,8) ]
CIENCIAS SOCIALES Y Fsicologia del desamrolle humano 1(5,8) | Psicologia del desamollo humana 11 (5,5)
HUMANIDADES

basicos de

¥ politicos
de México (5,3]

Formacidn cudadana (3,5)

Apreciacion de las anss (3,5)

idn 5,3)

Total de horas 30 30 30 30 30 30
SERVICIOS DEAPOYQ EDUCATIVO
Programa de Orientacion Educalve Deparamenial Programa de Servide Sedal Estudianil
Programa insfiucional de Tutoria Programa de Formadon Deporiva
Programa de Formacion Arfstica y Cultural
*Indica haras y créditas de cada asignatura
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l. Presentacién general del programa

El curriculum del bachillerato de la Universidad Autbnoma de Sinaloa (UAS), ha presentado modificaciones
importantes desde la década de los 70. Las reformas curriculares de mayor relevancia fueron realizadas en los afios
1982, 1984, 1994, 2006 y 2009. Las tres ultimas mostraron un avance importante, con respecto a las reformas
anteriores, porque ambas aspiraban a lograr un perfil integral del egresado, a partir de la implementacién del modelo
constructivista, con un enfoque centrado en el estudiante y el aprendizaje.

Desde el afio 2009 se realizaron las adecuaciones pertinentes al Plan de estudios 2006, a fin de ingresar al Sistema
Nacional de Bachillerato (SNB) y cumplir con lo establecido en el Marco Curricular Comun (MCC) de la Reforma
Integral de la Educacion Media Superior (RIEMS). En el 2015, de nuevo se modifica el Plan y programas de estudio
del bachillerato universitario, para estar en condiciones de atender y dar cumplimiento a lo establecido en el acuerdo
656, por el que se reforman y modifican los acuerdos 444 y 486 de la RIEMS.

La asignatura Comunicacion y Medios Masivos, forma parte del plan de estudios de Curriculo Bachillerato UAS
2015 de la Universidad Autonoma de Sinaloa. Ha sido producto de un proceso de desarrollo y adecuacion que ha
tenido el bachillerato universitario en busca de la pertinencia del aprendizaje de la comunicacién y los lenguajes. Se
disefia con base en un enfoque constructivista académico con acentuacién en competencias, enfatizando el
desarrollo de desempefios y actuaciones comunicativas que enfrenta el estudiante en su formacion académica
Media Superior que lo capacitan para desarrollar aprendizajes Utiles para seguir sus estudios superiores o integrarse
al trabajo productivo.

Uno de los aportes actuales es la acentuacion para trabajar en el desarrollo de la competencia del estudiante,
partiendo desde el enfoque constructivista, para lo cual se enfatiza el desarrollo de habilidades, el entrenamiento de
las destrezas y desarrollo de capacidades, aunadas a la motivacion actitudinal, que sustentada en la informacion
recibida permita aprendizajes Utiles para el desempefio propuesto.

Por lo anterior, se propone el desarrollo de contenidos que permitan el logro de tales desempefios, teniendo en
cuenta el papel fundamental del proceso comunicativo para el aprendizaje. Se proponen aprendizajes bésicos,
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graduales, que permitan la integracion y el mejoramiento de las habilidades de escuchar y leer para lograr las

actuaciones de escribir y hablar acordes con las exigencias del nivel Medio Superior. Se apoya en la movilizacion
integral de saberes y la realimentacion interdisciplinar.

El proceso de disefio del programa fue apoyado en la metodologia sugerida por R. Marzano y siguiendo el proceso
de las dimensiones del aprendizaje
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Il. Fundamentacién curricular

Como parte del plan de estudios del bachillerato universitario, para esta propuesta Curriculo Bachillerato UAS
2015 de la Universidad Autébnoma de Sinaloa, la asignatura de Comunicacién y Medios Masivos se ubica en el
sexto semestre en el area de Comunicacion y Lenguajes, disciplina de Comunicacién, que responde a los
planteamientos y requerimientos del Marco Curricular Comuan, (MCC) que abona al Sistema Nacional de Bachillerato
(SNB) propuesto por la Secretaria de Educacion Publica y suscrito por la Universidad Autonoma de Sinaloa al
comprometerse con la Reforma Integral de la Educacion Media Superior (RIEMS).

Comunicacion y Medios Masivos contribuye al desarrollo de las competencias comunicativas de entrada y salida
para el procesamiento de informacion: leer-escribir por lo que se propone a la aplicacion de los procesos
comunicativos a través de la descodificacion de datos, a la jerarquizacion de informacion, al reconocimiento de
estructuras textuales y marcadores espaciales por medio de la lectura de sintesis, la cohesion y coherencia con el
fin de fomentar la asimilacibn de mensajes orales y escritos como apoyo para el logro de los aprendizajes de las
diferentes asignaturas. Ademas, alude a la redaccién de textos académicos, asi como a la produccion de textos
tanto personales y de otros géneros, considerando la intencion y situaciéon comunicativa.

La realidad en la que el alumno se desenvuelve y se desenvolvera en el futuro, sea a través del trabajo o con la
continuacion de sus estudios, requiere de la reflexion critica del papel que juega la comunicacion en la vida cotidiana
y, en este caso y en especial, la comunicacibn de masas mediante el empleo de instrumentos masivos de
informacion y comunicacién. Medios que se encuentran en cada ambito de la vida del individuo, la cual no se puede
concebir ahora alejada de la influencia que los medios de comunicacion ejercen en la conciencia social.

Entender cémo funcionan los medios masivos para generar opinion publica, para sostener una sociedad de
consumo. Entender cémo se van construyendo las redes sociales y conformando los habitos y las formas sociales
de convivencia asi como reflexionar en los fendmenos de masificacion, cosificacion, mediatizacién, control y poder
gue propicia el uso de los medios masivos de comunicacion se vuelve tarea indispensable para la conciencia social
de los estudiantes del nivel medio superior y superior.
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La reflexion deberda, en este caso, ir acompafiada del desarrollo de habilidades y destrezas que permitan al
estudiante de ahora, ciudadano de mafiana, incursionar en el mundo de los medios de informacion y comunicacion
mediante la comprensién de su organizacion, de su estructura y la manipulacion elemental de los mismos en niveles
gue permitan su utilizacion para el desarrollo de la vida democratica, de la vida ciudadana, de la libertad mediante la
aceptacion de la tolerancia del otro. La intencion no es otra que propiciar en el alumno una vision critica de su
entorno comunicativo.

Por otro lado, el entendimiento de los procesos de comunicacion social a través de los medios masivos permite al
estudiante comprender su sociedad, solidarizarse con las causas humanas y comprender y tolerar las minorias que
socialmente cobran relevancia en un mundo catalogado de posmoderno donde los problemas de género, de
preferencia sexual, de capacidades diferentes, de credo, religion o raza, ocupan el centro de la discusion en la toma
de decisiones, en la sociedad de consumo y en las politicas publicas.

Incorpora, en su proceso, el uso de tecnologias de la comunicacion de forma critica y creativa que permita el
soporte para la integracibn como sujetos capaces de interaccionar en el mundo orientado por el desarrollo
tecnoldgico. Todo lo antes mencionado, propicia el rigor metodoldgico y la alfabetizacién informativa que permita la
interdisciplinariedad y multidisciplinariedad del conocimiento aplicado.
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[I. Propdsitos generales de la asignatura

El SNB sugiere que los estudiantes deberan incorporar las “competencias genéricas” a lo largo del bachillerato.
Ademas cada institucion educativa valorara a partir de su perfil de egreso las “competencias disciplinares basicas” y
“‘competencias disciplinares extendidas” a incorporar con base en la RIEMS.

Por lo que el propésito general del curso de Comunicacion y Medios Masivos en concordancia con dichas
competencias que sustenta la propuesta del SNB, se plantea como:

e Valora la influencia de los sistemas y medios de comunicacion en su cultura, familia y comunidad, para ser
critico de la informacion que recibe con base en el analisis de la comunicacién de masas.

El curso es el cierre de las asignaturas del area de Comunicacion y Lenguajes que, con base en el presente curso,
desarrolla las habilidades, destrezas, capacidades y actitudes, de acuerdo con los otros niveles de desempefio
exigidos por el SNB para el Nivel Medio Superior.
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IV.  Contribucion al perfil del egresado

El perfil del egresado de nuestro bachillerato retoma las competencias genéricas, disciplinares y extendidas
planteadas en el MCC inscrito en la RIEMS que se desarrolla en México, de las cuales algunas son idénticas, otras
reformuladas y se adicionan nuevas como aportaciones originales por parte del bachillerato de la UAS. A los
respectivos atributos y competencias disciplinares, asi como extendidas, se le han incorporado criterios de
aprendizaje, con la finalidad de expresar la intencion didactica de las competencias, a través de los diversos
espacios curriculares. De esta manera, la correlacidon del presente programa de estudios mantiene estricta
correlacion con el Perfil del Egresado del Bachillerato de la UAS, y al mismo tiempo con el Perfil de Egreso
orientado en el marco de la RIEMS. Las particularidades de esta correlacion se muestran en los siguientes parrafos.

El modelo educativo del Bachillerato General de la UAS desarrolla en el estudiante competencias genéricas a
partir de la contribucion de las competencias disciplinares y extendidas que forman parte del componente de
formacion propedéutica. La inclusibn de la asignatura de Comunicacién y Medios Masivos responde a los
requerimientos del Sistema Nacional de Bachillerato al colaborar con el perfil de egreso planteado por el
bachillerato de la UAS, respondiendo a la mision de formar estudiantes integrales y comprometidos con su
comunidad y su medio ambiente.

La asignatura de Comunicacion y Medios Masivos integra la inclusion y manejo de textos de las disciplinas y
asignaturas que forman parte del bachillerato de la Universidad Autbnoma de Sinaloa, con la finalidad de reforzar el
manejo de informacion sobre dichas tematicas e integrar los procesos cognitivos para la construccion de un
pensamiento critico y reflexivo.

A continuacién se muestran las matrices que evidencian la correlacién entre las competencias, atributos y criterios
de aprendizaje a lograr en cada una de las unidades de Comunicaciéon y Medios Masivos.

Las competencias genéricas y disciplinares extendidas sefialadas en las siguientes tablas, se desarrollaran a lo
largo del semestre, sin embargo, como método de evaluacién se indica en qué momento se evaluaran.
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COMPETENCIAS GENERICAS/UAS

7. Aprende por iniciativa e interés propio

a lo largo de la vida. cotidiana.

8.1 Plantea problemas y ofrece alternativas
desarrollar
equipos de trabajo, y define un curso de
accion con pasos especificos.

8.2 Aporta puntos de vista con apertura y
considera los de otras personas de manera

de soluciéon al

8. Participa y colabora de manera
efectiva en equipos diversos.

reflexiva.

ATRIBUTOS/UAS

7.3 Articula saberes de diversos campos y
establece relaciones entre ellos y su vida

CRITERIOS DE APRENDIZAJE

Plantea alternativas que contribuyen al desarrollo
natural y/o social de su contexto, recuperando las
aportaciones de diversos campos disciplinares.

FEFEA0S influencia favorable o desfavorable del trabajo en

equipo.

Expresa  opiniones sobre temas diversos,
considerando la opinibn de sus compafieros de
manera critica y reflexiva.

Contribucién a las competencias disciplinares extendidas

COMPETENCIAS DISCIPLINARES EXTENDIDAS DE
C COMUNICACION

Utiliza la informacion contenida en diferentes textos para
orientar sus intereses en ambitos diversos.

Debate sobre problemas de su entorno fundamentando
sus juicios en el analisis y en la discriminacion de la
informacion emitida por diversas fuentes.

Propone soluciones a problematicas de su comunidad, a
través de diversos tipos de textos, aplicando la estructura
discursiva, verbal o no verbal, y los modelos graficos o
audiovisuales que estén a su alcance.

Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento
de la informacion.

Difunde o recrea expresiones artisticas que son producto
de la sensibilidad y el intelecto humanos, con el propdsito
de preservar su identidad cultural en un contexto
universal.

Determina la intencionalidad comunicativa en discursos
culturales y sociales para restituir la l6gica discursiva a
textos cotidianos y académicos.

Valora la influencia de los sistemas y medios de
comunicacion en su cultura, su familia y su comunidad,
analizando y comparando sus efectos positivos y
negativos.

CRITERIOS DE APRENDIZAJE

Utiliza la informacién contenida en textos personales, académicos,
cientificos y tecnolégicos para orientar sus intereses en ambitos
diversos de manera ética y responsable.

Debate acerca de problemas de su entorno, con base en el analisis y
la discriminacion ética y responsable de la informacion que recibe de
los diferentes medios de comunicacion masiva.

Propone soluciones a problematicas de su comunidad, utilizando el
medio masivo adecuado al contexto en que se genera y se recibe de
manera ética y responsable.

Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento de la
informacién que se presenta en los diferentes medios masivos de
comunicacion.

Difunde y promueve expresiones sociales y culturales de su
comunidad, que favorecen la preservacion de su identidad cultural,
utilizando el medio masivo adecuado al contexto en que se genera y
se recibe la informacion.

Determina la intencion comunicativa de discursos culturales y sociales
que se generan en los medios masivos de comunicacion considerando
el contexto donde se genera la informacion, ademéas asume y expresa
una postura personal al respecto.

Valora la influencia de los sistemas y medios masivos de
comunicaciéon en su entorno, analizando y comparando sus efectos
positivos y negativos.

Valora el desarrollo de proyectos, considerando la

UNIDADES

| 1l ] \%
v
v v
v v
UNIDADES
Il Il \Y
v v
v
v v
v
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V. Orientaciones didacticas generales para la implementacion del programa

El curso Comunicacion y Medios Masivos se desarrolla a través del logro de actuaciones de los estudiantes. Para el
logro de dichas actuaciones se cuida la alineacién del aprendizaje esperado que se evidencia con el producto
integrador y transversal, por medio de la secuencia didactica de unidades de aprendizaje que desarrollan las
actividades y los conocimientos de acuerdo a la estrategia definida por el propésito de la asignatura.

La asignatura se integra por cuatro unidades de aprendizaje con niveles de logro determinados, que se evidencian
por medio de productos integradores de cada unidad. Para el logro de los aprendizajes esperados se sugiere,
ademas del aprendizaje colaborativo y en equipo, la implementacion de técnicas de aprendizaje acordes con el
mismo aprendizaje y la movilizacion de saberes de forma gradual acordes con el nivel taxondmico sugerido, asi
como la realimentacion del proceso de aprendizaje.

Se incorpora la utilizacién de recursos y medios de apoyo didacticos diversos y se propician practicas fuera del aula
gue permitan el enriquecimiento de la actuacién solicitada; asi como ejercicios diversos y aplicaciones en diferentes
contextos y situaciones. Ademas, se apoya en material informativo proporcionado fundamentalmente por un libro de
texto escolar y fuentes bibliograficas y electronicas complementarias. Se utilizan las tecnologias de la informacion y
comunicacién en la medida de lo posible combinandose los procesos de heteroevaluacion, coevaluacion y
autoevaluacion.

En las cuatro unidades tematicas de la asignatura de Comunicacion y Medios Masivos se plantean una serie de
estrategias para que el docente lleve a cabo en sus grupos, e incluso, se muestra como la naturaleza transversal de
esta asignatura permite el trabajo multidisciplinar, haciendo una serie de propuestas de trabajo colegiado con otras
asignaturas.

En cada unidad temética el docente encontrara en el apartado de estrategias didacticas una propuesta de trabajo
frente a grupo. El curso de Comunicacion y Medios Masivos, se encuentra disefiado para ser trabajado por
procesos, desde el enfoque en competencias, siguiendo la propuesta de las cinco dimensiones del aprendizaje de
Marzano (2005), Chan y Tiburcio (2000).
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VI. Estructura general del curso

ASIGNATURA Comunicacion y Medios Masivos
Valora la influencia de los sistemas y medios de comunicacién en su cultura, familia y
PROPOSITO comunidad, para ser critico de la informacion que recibe con base en el andlisis de la
comunicacion de masas.

UNIDADES PROPOSITOS DE UNIDAD
L, L Usa la informacion contenida en diferentes textos, para la orientacion
I. Introduccion a la comunicacion ) P . ) .
de masas. de sus_lnte_r'eses en ambitos diversos, a partir de las teorias de la 15
comunicacion de masas.
Il. Los principales sistemas de Debate problemas en su entorno, para fines de consenso social, a
comunicacion y su estructura: partir del andlisis y discriminacién de la informacion emitida por la 25
radio y prensa. radio y prensa.
Ill. Los principales sistemas de Debate problemas en su entorno, para fines de consenso social, a
comunicacion y su estructura: partir del andlisis y discriminacién de la informacion emitida por la 25
television y redes sociales. televisién y redes sociales.
Valora la influencia de la publicidad y la propaganda en su cultura,
IV. Publicidad y propaganda. familia y comunidad, para la toma de decisiones, con base en sus 15
efectos positivos y negativos.
Totales: 80 Horas ||
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Representacién grafica

SISTEMA DE
EVALUACION

. 2

Heteroevaluacién

Coevaluacion

Autoevaluacion

Productos

/_,,’ - Su bproduct-c;s-.--.%

Diagnostica

l Formativa | \

Sumativa

-

Competencias Genéricas (
, L

Disciplinares

Habilidades a
desarrollar

9

SN

Descodifica, ordena, interpreta,
redacta y comunica.

vV

Las principales sistemas de
comunicacion ¥ U
estructura: radio y prensa.

Los principales sistemas de
comunicacidn ¥ su estructura:
television y redes sociales.

Introduccidn a la
comunicacién  de
masas.

Saberes
Conceptuales
Procedimentales

Actitudinales

PERFIL DE EGRESO
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Representacién gréafica de las unidades.

COMUNICACION Y MEDIOS MASIVOS

Propdsito general:

Valora la influencia de los sistemas y medios de comunicacion en su cultura, familia y comunidad,
para ser critico de la informacién que recibe con base en el analisis de la comunicacion de masas.

\4 \4 \l/ \l/
. Introduccion a la Il. Los principales sistemas de lll. Los principales sistemas de IV. Publicidad y propaganda.
comunicacion de masas. comunicacién y su estructura: comunicacién y su estructura: (15 hrs.)
(15 hrs.) radio y prensa. (25 hrs.) television y redes sociales. (25 hrs.)
' | | \
Usa la informacién contenida Debate problemas en su entorno, Debate problemas en su entorno, Valora la influencia de la
en diferentes textos, para la para fines de consenso social, a para fines de consenso social, a publicidad y la propaganda en su
orientacion de sus intereses en partir del analisis y discriminacion partir del analisis y discriminacién cultura, familia y comunidad, para
ambitos diversos, a partir de las de la informacion emitida por la de la informacion emitida por la la toma de decisiones, con base
teorias de la comunicacion de radio y prensa. television y redes sociales. en sus efectos positivos y
masas. it
K.l. La comunicacion. \ /2_1 La meq.iatiz.e}cién \ ﬂl Sociedad de la |nformacmn\ / \
1.1.1. La comunicacién como 2.2 La politizacion de los 3.2 Latelevision 4.1 Publicidad v propaganda
proceso medios: los medios y el poder, 3.2.1 Breve historia de la 4.2, Andlisis d ylp pag
1.1.2. Niveles de la comunicacion la identidad cultural y la cultura television - ANaliSIS de jos
1.1.3. Funciones esenciales de la 2.3 Los sistemas de 3.2.2 Lenguaje televisivo mOVImlentqs .pUb“C'ta”.os Yy
comunicacion comunicacion 3.2.3 El gui6n televisivo: disefio propagandisticos del siglo XX
1.1.4. Modelos de la comunicacién 2.4 La radio y modalidades de produccion y XX[ )
1.2. La COmUnicaCién como un 2 4.1 Breve historia de la radio 3.3 Herramientas tecno'égicas 43b|Et(chady ITlaI‘CO |ega| Cée la
proceso masivo g publicidad y la propaganda
1.2.1. Concepto de masa 2.4.2 Caracteristicas de la gg% gé?jg:tsociales 4.4, El proceso comunicativo
1.2.2. Medios de comunicacién, radio _ o ~ > de la publicidad y la
tipos de medios. 2.4.3 Lenguaje radiofénico 34 Im_pacto comynlcauonal de d
1.2.3. Breve caracterizacién de los 2.4.4 Géneros y formatos de la sociedad del siglo XXI propaganda |
medios de comunicacion masiva los programas radiofénicos 3.4.1 Efectos sociales de la 4.5. La persuasion en la
1.2.4. Funciones de la 2.4.5 El guién radiofénico: globalizacién publicidad y la propaganda
comunicacién masiva disefio y modalidades de 3.4.2 La localizacién y la 4.6. Campana pubIIC[ta!’la y
1.2.5. Tgorias sociales y teorias de produccién internacionalizacién campafia propagandistica
los medios masivos 3.4.3 Modernidad y

2.5 La prensa f
/ QR1 GéAnerns nerindisticns J \posmodernldad J
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VII.

Desarrollo de las unidades del curso

Unidad |

Introduccién a la comunicacién de masas.

N° HORAS

15

Propdsitos de la unidad ST :
ambitos diversos, a

Atributo
8.1 Plantea problemas y ofrece alternativas de solucion al
desarrollar proyectos en equipos de trabajo, y define un curso
de accion con pasos especificos.

| Area: comunicacion y lenguaje

1. Utiliza la informacion contenida en diferentes textos para
orientar sus intereses en ambitos diversos.

Usa la informacién contenida en diferentes textos, para la orientacion de sus intereses en

partir de las teorias de la comunicacion de masas.
Atributos de las competencias genéricas

Competencias disciplinares extendidas

Criterio de Aprendizaje

Valora el desarrollo de proyectos, considerando
influencia favorable o desfavorable del trabajo en equipo.

. la

Criterios de aprendizaje

Utiliza la informacion contenida en textos personales,
académicos, cientificos y tecnol6gicos para orientar sus
intereses en ambitos diversos de manera ética y
responsable.

3. Propone soluciones a problematicas de su comunidad, a
través de diversos tipos de textos, aplicando la estructura
discursiva, verbal o no verbal, y los modelos graficos o
audiovisuales gue estén a su alcance.

Propone soluciones a problematicas de su comunidad,
utilizando el medio masivo adecuado al contexto en que
se generay se recibe de manera ética y responsable.

6. Determina la intencionalidad comunicativa en discursos
culturales y sociales para restituir la légica discursiva a
textos cotidianos y académicos.

Conceptuales

comunicacion.

e Define los medios de comunicacion. e Clasifica los diferentes medios | e Adopta posicion respecto a los
¢ Identifica las diferentes teorias de la masivos. enfoques analizados.
comunicacion. e Anadlisis comparativo de las | ¢ Respeta los puntos de vista de
diferentes teorias de la los interlocutores.

Determina la intencibn comunicativa de discursos
culturales y sociales que se generan en los medios
masivos de comunicacion considerando el contexto donde
se genera la informacion, ademas asume y expresa una
postura personal al respecto.

SELEIES
Procedimentales

Actitudinales-Valorales

Asume una posicion critica ante
los enfoques tebricos 'y
posiciones que se analizan.

Plan de Estudio 2015 Bachillerato General I pég.15



1.1. La comunicacion.
1.1.1. La comunicaciéon como proceso
1.1.2. Niveles de la comunicacién
1.1.3. Funciones esenciales de la comunicacion
1.1.4. Modelos de la comunicacion
1.2. La comunicacién como un proceso masivo
1.2.1. Concepto de masa
1.2.2. Medios de comunicacion, tipos de medios.
1.2.3. Breve caracterizacion de los medios de comunicacién masiva
1.2.4. Funciones de la comunicacién masiva
1.2.5. Teorias sociales y teorias de los medios masivos

Estrategias didacticas sugeridas

El docente trabajara utilizando las 5 dimensiones del aprendizaje de Marzano (2005). Las estrategias que se sugieren
en cada dimension, son las siguientes:

1. Problematizacién. Se sugiere que el docente propicie una plenaria breve con las siguiente preguntas detonadoras:
¢,Qué son los medios masivos?
¢,Cuales son los medios de comunicacion que mas utilizas?
¢ Cual es funcion de los medios masivos de comunicacion?
El estudiante redactard de manera personal una reflexion acerca del impacto que generan los medios masivos en su
vida cotidiana (familia, escuela, sociedad).

2. Adquisicién de la informacion. EIl docente invitara a los estudiantes a realizar una indagacion profunda acerca de
los temas de la unidad |, donde se sugiere que el estudiante indague tanto en el libro de texto como en fuentes
electronicas. En plenaria identificardn los conceptos principales de la unidad y cada alumno debera de elegir un
concepto e indagar en al menos tres fuentes diferentes su significado, con los diferentes conceptos haran un glosario
de la unidad. Después del glosario, de manera individual deberén realizar un esquema donde recopilen la informacién
encontrada.

3. Procesamiento de la informacion. Con apoyo del docente, organizaran equipos de no mas de cinco integrantes.
Cada equipo elaborara un cuadro comparativo acerca de los temas de la unidad. Al azar el docente elegird un equipo
para que presente su cuadro comparativo en plenaria. Con las sugerencias de sus compafieros y de su asesor
enrigueceran el cuadro comparativo presentado, de manera particular cada equipo mejorara su propio cuadro. En un
segundo momento los estudiantes de manera individual realizaran una linea del tiempo acerca las diferentes teorias

Plan de Estudio 2015 I pag.16



de la comunicacion trabajadas.

4. Aplicacion de la informacion. Con los equipos ya organizados en la etapa anterior, deberan realizar un cartel
cientifico acerca de los medios masivos de comunicacion y las diferentes teorias de la comunicacion trabajadas en la
unidad. En grupo se hara una exposicion de carteles y se votard por el mas creativo y pertinente. Ademas deberan
resolver las actividades del libro correspondientes a la unidad, dichas actividades seran individuales o por equipo
segun corresponda.

5. Metacognicién. De manera individual el estudiante realizard un cuadro PNI en el que evalie su proceso de
aprendizaje acerca de los temas de la unidad.

a a O a a O
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacion 10%
1. Escrito reflexivo
2. Glosario
3. Esquema
4. Cuadro comparativo
Subproductos 5. Linea del tiempo Lista de cotejo 50%
6. Borrador cartel cientifico
7. Actividades resueltas
del libro
8. Cuadro PNI
Producto Int_egrador dela Cartel cientifico. Rubrica 40%
Unidad

Recursos y medios de apoyo didactico

Bibliografia béasica: Batista Géigel, M., (2018). Comunicacién y medios masivos, Culiacan, Sinaloa, México: Once
Rios Editores.
Recursos: Libros de texto, pintarrén, marcadores, cafidn, internet.

Recursos electrénicos: (vistos en mayo 2015)
Teorias de la comunicacion:

http://lwww.slideshare.net/lili369/tesis-sobre-teorias-de-la-comunicacion
http://www.slideshare.net/gerrobert/teoria-delacomunicacionlibro
https://youtu.be/WXlgaua-Hmg

https://youtu.be/zJb8s3yAxYE
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: Los principales sistemas de comunicacién y su estructura: N° HORAS
Unidad Il .
radio y prensa. 25

Debate problemas en su entorno, para fines de consenso social, a partir del analisis y
discriminacion de la informacién emitida por la radio y prensa.
Atributos de las competencias genéricas
| Atributo Criterio de Aprendizaje
8.2 Aporta puntos de vista con apertura y considera los de e Expresa opiniones sobre temas diversos, considerando la
otras personas de manera reflexiva. opinidn de sus comparieros de manera critica y reflexiva.
Competencias disciplinares

Propdsitos de la unidad

| Area: comunicacion y lenguaje : Criterios de aprendizaje
2. Debate sobre problemas de su entorno fundamentando sus e Debate acerca de problemas de su entorno, con base en
juicios en el analisis y en la discriminacion de la informacion el andlisis y la discriminacion ética y responsable de la
emitida por diversas fuentes. informacion que recibe de los diferentes medios de

comunicacion masiva.

5. Difunde o recrea expresiones artisticas que son producto e Difunde y promueve expresiones sociales y culturales de
de la sensibilidad y el intelecto humanos, con el propdsito su comunidad, que favorecen la preservacion de su
de preservar su identidad cultural en un contexto universal. identidad cultural, utilizando el medio masivo adecuado al

contexto en que se genera y se recibe la informacion.

Saberes
Conceptuales Procedimentales Actitudinales-Valorales

e Analiza la politizacion de los medios | ¢ Examina los mensajes que se emiten | ¢ Adopta posturas éticas sobre

masivos. por radio y prensa. los efectos de la comunicacion
¢ Identifica los elementos de los sistemas | ¢ Produce programas de radio. y la informacion.

de comunicacion. e Produce guiones para programas de | ¢ Evalla la veracidad de los
e Reconoce la radio y prensa como radio. mensajes que se emiten por

medios masivos. e Produce notas periodisticas. radio y prensa.

2.1 La mediatizacion
2.2 La politizacién de los medios: los medios y el poder, la identidad cultural y la cultura
2.3 Los sistemas de comunicacion
2.4 Laradio
2.4.1 Breve historia de la radio
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2.4.2 Caracteristicas de la radio

2.4.3 Lenguaje radiofénico

2.4.4 Géneros y formatos de los programas radiofonicos

2.4.5 El guién radiofénico: disefio y modalidades de produccion
2.5 La prensa

2.5.1 Géneros periodisticos
Estrategias didacticas sugeridas

El docente trabajara utilizando las 5 dimensiones del aprendizaje de Marzano (2005). Las estrategias que se
sugieren en cada dimension, son las siguientes:

1. Problematizacién. Se organizan equipos de no mas de cinco integrantes, con orientacién del docente la mitad de los
equipos realizaran una escenificacion de un programa de radio y la otra mitad lo haran de un periédico. Las
escenificaciones seran de temas libres, s6lo cuidaran representar el medio de comunicaciéon que les corresponde y el
tiempo serd no mayor a diez minutos. Se intercalaran las presentaciones, una de radio y otra de periddico. Al finalizar
las presentaciones, el docente invitara a una plenaria con las siguientes preguntas detonadoras:
¢Para qué sirve la radio y la prensa?
¢, Qué necesitamos la ciudadania que publiquen estos dos medios masivos?
¢, Qué pasaria si no existieran?

Al finalizar la plenaria los estudiantes redactaran en una cuartilla acerca de la escenificacion que realizaron y las
respuestas a las preguntas planteadas.

2. Adquisiciéon de la informacién. El estudiante explora la unidad Il del libro Comunicacion y Medios Masivos. Con
apoyo del docente reparten al azar los subtemas de la unidad, cada estudiante indagara en diversas fuentes, tanto
libros, enciclopedias asi como, recursos electronicos el subtema que le toc6 (no importa que se repitan los temas). De
manera individual elaboraran un resumen de la lectura realizada.

3. Procesamiento de la informacién. Se solicitard a los estudiantes que realicen un ensayo breve, minimo dos
cuartillas donde expresen la importancia de la radio y de la prensa en su contexto, social, familiar, académico, etc.

4. Aplicacion de la informacién. Los alumnos se organizardn en equipos de maximo seis integrantes. Cada equipo
realizara un noticiario radiofénico. En un primer momento elegiran qué rol jugaran cada uno de los estudiantes, en un
segundo momento elegiran el tipo de noticias que difundiran (politica, cultura, ciencias, entretenimiento), al tener esos
dos pasos, continuardn con la elaboracion de un guion radiofénico. Cada equipo producira su noticiario con la
herramienta que mas se le facilite. Pueden pedir asesoria a los docentes de laboratorio de computo para la seleccién
de la herramienta, del mismo modo pueden realizar su programa con herramientas del celular o de ser posible en una
cabina de radio. La seleccién de la herramienta dependera del contexto de los estudiantes. Se presentara ante el
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grupo los diferentes noticiarios realizados y los estudiantes coevaluaran los productos de sus compafieros. Realizaran
las mejoras propuestas en la presentacion para entregarlo como producto integrador de la unidad. Ademas deberan
resolver las actividades del libro correspondientes a la unidad, dichas actividades seran individuales o por equipo
segun corresponda.

*Se sugiere que el programa de radio que realicen involucre elementos que propone el producto integrador de la
Unidad, con la idea que la actividad de la unidad Il abone al producto final del curso.

5. Metacognicion. Cada estudiante realizara un informe de las actividades trabajadas en la unidad tematica y
explicara que fue lo que aprendié en cada una de ellas, asi como, lo que le gustaria aprender mas.
a a 0, a d O
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacién 10%
1. Redaccion de
escenificacion
2. Resumen
Subproductos 3. En;ayo br_evg : Lista de cotejo 50%
4. Guion radiofénico
5. Actividades resueltas
del libro
6. Informe
Producto Lljnr;[%%rgdor de la Noticiario radiofonico Rubrica 40%

Recursos y medios de apoyo didactico

Bibliografia béasica: Batista Géigel, M., (2018). Comunicacién y medios masivos, Culiacan, Sinaloa, México: Once
Rios Editores.

Recursos: Libros de texto, pintarrén, marcadores, cafidn, internet.

Recursos electronicos: (vistos en mayo 2015)

Radio:

http://www.vivalaradio.org/medios-comunicacion/PDFs/MEDIOS _reflex2_brecht.pdf
http://www.raco.cat/index.php/assaigteatre/article/viewFile/145797/249074

Prensa:

http://laprensaescritauac.blogspot.mx/p/cosas.html

http://historiaybiografias.com/primeros_diarios/
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Los principales sistemas de comunicacién y su estructura: ° HORA
television y redes sociales. 25

Debate problemas en su entorno, para fines de consenso social, a partir del analisis y
discriminacion de la informacién emitida por la television y redes sociales.

Atributos de las competencias genéricas

Unidad IlI

Propdsitos de la unidad

Atributo Criterio de Aprendizaje
8.1 Plantea problemas y ofrece alternativas de solucion al e Valora el desarrollo de proyectos, considerando la
desarrollar proyectos en equipos de trabajo, y define un curso influencia favorable o desfavorable del trabajo en equipo.

de accién con pasos especificos.

| Area: comunicacion y lenguaje Criterios de aprendizaje
2. Debate sobre problemas de su entorno fundamentando sus e Debate acerca de problemas de su entorno, con base en
juicios en el andlisis y en la discriminacién de la informacién el andlisis y la discriminacion ética y responsable de la
emitida por diversas fuentes. informacion que recibe de los diferentes medios de

comunicacion masiva.
5. Difunde o recrea expresiones artisticas que son producto de e Difunde y promueve expresiones sociales y culturales de

la sensibilidad y el intelecto humanos, con el propdsito de su comunidad, que favorecen la preservacion de su
preservar su identidad cultural en un contexto universal. identidad cultural, utilizando el medio masivo adecuado al
contexto en que se genera y se recibe la informacion.
Saberes
Conceptuales Procedimentales Actitudinales-Valorales
e Reconoce los efectos sociales de los | ¢ Examina los mensajes que se emiten | e Adopta posturas éticas sobre
medios masivos de comunicacion. por television y redes sociales. los efectos de la comunicacion
e Reconoce la television y redes sociales | ¢  Produce programas de television. y la informacién.
como medios masivos. e Produce guiones para programas de | ¢ EvallGa la veracidad de los
television. mensajes que se emiten por
e Produce television y redes sociales.

3.1 Sociedad de la informacion

3.2 La televisién
3.2.1 Breve historia de la television
3.2.2 Lenguaje televisivo
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3.2.3 El guion televisivo: disefio y modalidades de produccion
3.3 Herramientas tecnoldgicas

3.3.1 Internet

3.3.2 Redes sociales
3.4 Impacto comunicacional de la sociedad del siglo XXI

3.4.1 Efectos sociales de la globalizacién

3.4.2 La localizacioén y la internacionalizacion

3.4.3 Modernidad y posmodernidad

Estrategias didacticas sugeridas

El docente trabajara utilizando las 5 dimensiones del aprendizaje de Marzano (2005). Las estrategias que se
sugieren en cada dimensién, son las siguientes:

1. Problematizacién. El docente invitara a una plenaria con las siguientes preguntas detonadoras:
¢Para qué sirve la television y las redes sociales?
¢, Cuanto tiempo les inviertes al dia?
¢ Cudles redes sociales utilizas con mayor frecuencia?
¢, Qué tipos de programas de television acostumbras ver?
¢, Qué necesitamos la ciudadania que publiquen estos dos medios masivos?
¢, Qué pasaria si no existieran?
Al finalizar la plenaria los estudiantes redactaran en una cuartilla acerca del tema de la plenaria que realizaron y las
respuestas a las preguntas planteadas.

2. Adquisicion de la informacion. El estudiante explora la unidad Il del libro Comunicacion y Medios Masivos. Cada
estudiante indagara en diversas fuentes, tanto libros, enciclopedias asi como, recursos electrénicos los diferentes
temas de la unidad. De manera individual elaborardn un reporte de la lectura realizada. Con apoyo del docente
integraran equipos no mayores de cinco integrantes. Cada equipo realizara un mapa mental de los contenidos
tematicos de la unidad, en sesion presencial el docente elegira al azar a uno de los equipos para que presente su
mapa y con apoyo de los otros equipos coevallen el mapa y hagan las mejoras tanto al mapa mental presentado
como a los otros.

3. Procesamiento de la informacion. Se solicitar4d a los estudiantes que realicen un debate donde discutan las
implicaciones que tiene la television y las redes sociales, en sus diferentes contextos como: comunidad, familia,
escuela, amigos, etc. En el debate deberan llegar a reflexiones acerca del uso pertinente de los dos medios.

4. Aplicacién de la informacién. Los alumnos se organizaran en equipos de maximo seis integrantes. Cada equipo
realizara un programa de television (tipo revista). En un primer momento elegiran qué rol jugaran cada uno de los
estudiantes, en un segundo momento elegiran el tipo de informacion que difundiran (politica, cultura, ciencias,
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entretenimiento), al tener esos dos pasos, continuaran con la elaboraciéon de un guion para su programa de television.
Cada equipo producira su programa de revista con la herramienta que mas se le facilite. Pueden pedir asesoria a los
docentes de laboratorio de computo para la seleccion de la herramienta, del mismo modo pueden realizar su
programa con herramientas del celular o de ser posible en una cabina de televisién. La seleccion de la herramienta
dependera del contexto de los estudiantes. Se presentara ante el grupo los diferentes programas realizados y los
estudiantes coevaluaran los productos de sus comparfieros. Realizaran las mejoras propuestas en la presentacion
para entregarlo como producto integrador de la unidad. Ademas deberan resolver las actividades del libro
correspondientes a la unidad, dichas actividades seran individuales o por equipo segun corresponda.

*Se sugiere que el programa de televisién que realicen involucre elementos que propone el producto integrador de la
Unidad, con la idea que la actividad de la unidad Ill abone al producto final del curso.

5. Metacognicién. Cada estudiante realizara un esbozo acerca de los temas trabajados en la unidad y explicara que fue
lo que aprendi6é en cada una de ellos, asi como, lo que le gustaria aprender mas.
Evaluacion / Calificacion

Aspecto a evaluar Evidencia Instrumento Ponderacién
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacion 10%
1. Redacciéon de la
problematizacion
2. Resumen
Subproductos 2 I\D/Isk?:t(renental Lista de cotejo 50%
5. Actividades resueltas
del libro
6. Esbozo.
Producto Intggrador de la Programa de'teIeV|S|on tipo Ribrica 40%
Unidad revista.

Recursos y medios de apoyo didactico

e Bibliografia basica: Batista Géigel, M., (2018). Comunicacion y medios masivos, Culiacén, Sinaloa, México: Once
Rios Editores.

e Recursos: Libro de texto, pintarrén, marcadores, internet.

e Recursos electronicos: (vistos en mayo 2015)
Television:
file://IC:/Users/Propietario/Downloads/8272-8353-1-PB.PDF
http://lwww.slideshare.net/licesdras/la-influencia-de-la-tv-en-mexico
http://tesis.uson.mx/digital/tesis/docs/11839/Capitulol.pdf
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Redes sociales:
http://edutec.rediris.es/Revelec2/Revelec38/pdf/Edutec-e_38 Cascales Real Marcos.pdf
http://ece.edu.mx/ecedigital/files/ArticuloDaniela.pdf

N° HORAS
15

Valora la influencia de la publicidad y la propaganda en su cultura, familia y comunidad,
para la toma de decisiones, con base en sus efectos positivos y negativos.

Atributos de las competencias genéricas

Unidad IV Publicidad y propaganda

Propdsitos de la unidad

| Atributo Criterio de Aprendizaje
8.2 Aporta puntos de vista con apertura y considera los de e Expresa opiniones sobre temas diversos, considerando la
otras personas de manera reflexiva. opinién de sus compafieros de manera critica y reflexiva.
7.3 Articula saberes de diversos campos Yy establece e Plantea alternativas que contribuyen al desarrollo natural
relaciones entre ellos y su vida cotidiana. y/o social de su contexto, recuperando las aportaciones de

diversos campos disciplinares.

. Area:comunicaciénylenguge  ~ Criterios de aprendizaje
4. Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento e Aplica los principios éticos en la generacién y tratamiento
de la informacion. de la informacion que se presenta en los diferentes medios

masivos de comunicacion.
7. Valora la influencia de los sistemas y medios de e Valora la influencia de los sistemas y medios masivos de
comunicacion en su cultura, su familia y su comunidad, comunicacion en su entorno, analizando y comparando
analizando y comparando sus efectos positivos y negativos. sus efectos positivos y negativos.
Saberes

Conceptuales Procedimentales Actitudinales-Valorales

e Diferencia la publicidad de Ila|e Propone campafias publicitarias y/o | ¢ Adopta posturas éticas sobre
propaganda. propagandisticas. los efectos de la comunicacion
e Identifica el proceso comunicativo para | ¢ Persuade a las personas mediante y la informacion.
la publicidad. mensajes verbales y escritos. e Evalla la veracidad de los
¢ Identifica el proceso comunicativo para mensajes que se emiten en
la propaganda. campanas publicitarias y
e Reconoce la  persuasion  como propagandisticas.
mecanismo de influencia social.

Contenidos
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4.1 Publicidad y propaganda
4.2. Andlisis de los movimientos publicitarios y propagandisticos del siglo XX y XXI
4.3. Etica y marco legal de la publicidad y la propaganda
4.4. El proceso comunicativo de la publicidad y la propaganda
4.5. La persuasion en la publicidad y la propaganda
4.6. Campafia publicitaria y campafia propagandistica
Estrategias didacticas sugeridas

El docente trabajara utilizando las 5 dimensiones del aprendizaje de Marzano (2005). Las estrategias que se sugieren
en cada dimension, son las siguientes:

1. Problematizacion. El docente invitara a los estudiantes a que redacten en una cuartilla acerca del impacto que tiene la
publicidad y la propaganda en los contextos que lo rodean.

2. Adquisicion de lainformacion. El estudiante explora la unidad IV del libro Comunicacion y Medios Masivos. Indagara en
diversas fuentes, tanto libros, enciclopedias asi como, recursos electrénicos los diferentes temas de la unidad. De manera
individual, elaboraran una sintesis por subtemas de la lectura realizada. Con apoyo del docente integraran equipos no
mayores de cinco integrantes. Cada equipo realizard un mapa conceptual de los contenidos tematicos de la unidad, en
sesion presencial el docente elegira al azar a uno de los equipos para que presente su mapa y con apoyo de los otros
equipos coevallen la actividad y hagan las mejoras tanto al mapa conceptual presentado como a los otros.

3. Procesamiento de la informacién. Se solicitara a los estudiantes que realicen una exposicion en equipos no mayores de
cinco integrantes, donde discutan las implicaciones que tiene la publicidad y propaganda, en sus diferentes contextos
como: comunidad, familia, escuela, amigos, etc. En la exposicion deberan incluir reflexiones acerca del uso pertinente de
los dos medios.

4. Aplicacién de lainformacion. Los alumnos se organizaran en equipos de maximo seis integrantes. Cada equipo realizara
una campafa propagandistica. En un primer momento elegiran qué rol jugaran cada uno de los estudiantes, en un segundo
momento elegiran el tipo de informacién que difundiran (politica, cultura, ciencias, entretenimiento). Cada equipo propondra
su campafa de forma original y creativa. Dentro de la campafia deberan incluir spot de television, slogan, spot de radio,
logotipo, afiche. Pueden pedir asesoria a los docentes de laboratorio de computo para la seleccion de las herramientas, del
mismo modo pueden realizar su programa con herramientas del celular o de ser posible en una cabina de television. La
seleccion de la herramienta dependera del contexto de los estudiantes. Se presentara ante el grupo los diferentes
programas realizados y los estudiantes coevaluaran los productos de sus compafieros. Realizaran las mejoras propuestas
en la presentacion para entregarlo como producto integrador del curso. Ademas deberan resolver las actividades del libro
correspondientes a la unidad, dichas actividades seran individuales o por equipo segun corresponda.

5. Metacognicion. Cada estudiante realizara un cuadro PNI, donde expliquen lo positivo, negativo e interesante de los temas
y actividades que trabajaron durante el curso.
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Evaluacién / Calificaciéon

Aspecto a evaluar Evidencia Instrumento Ponderacion
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacién 10%

=

Redaccion
problematizacion
Sintesis

Mapa conceptual
Exposicion

Borrador de la campafia
propagandistica

Subproductos Lista de cotejo 50%

abhwn

6. Actividades resueltas
del libro
7. Cuadro PNI
Producto Integrador de la Borrador campafia

Rubrica 40%

Unidad propagandistica.
Recursos y medios de apoyo didactico
e Bibliografia basica: Batista Géigel, M., (2018). Comunicacion y medios masivos, Culiacan, Sinaloa, México: Once

Rios Editores.

e Recursos: Libro de texto, pintarrén, marcadores, internet.

e Recursos electrénicos: (vistos en mayo 2015)
Publicidad y propaganda:
http://lwww.slideshare.net/madeana81/publicidad-y-propaganda-17263468
http://www.uv.es/guilopez/documentos/2_4-Efectos_de_los_medios_en_la_Opinion_Publica.pdf
https://youtu.be/NvpePC9Djvc
http://www.ugr.es/~pwlac/G25_01JoseMaria_Rubio_Ferreres.html
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VIIl. Orientaciones generales para la evaluacion del curso

El sistema de evaluacién que se propone para la asignatura de Comunicacion y Medios Masivos comprende la
evaluacion diagnostica, formativa y sumativa, como un proceso integrador de los aprendizajes.

La evaluacion diagnostica, pretende obtener una idea general de los conocimientos previos que poseen los
estudiantes con el fin de promover, disefar y elaborar estrategias de ensefianza y de aprendizaje que logren
alcanzar los propositos planteados en el curso. Ademas, la evaluacion diagnodstica permite interconectar la
experiencia del estudiante con la movilizacion de propésitos del programa. Por lo tanto, debe potenciarse el
conocimiento previo del estudiante, buscando una interconexién entre este conocimiento y las estrategias
empleadas por el docente en el desarrollo de la asignatura. Las estrategias de exploracion para la evaluacién
diagnéstica puede determinarlas el docente de acuerdo a las caracteristicas del grupo. Sin embargo, una de las
estrategias didacticas recomendadas para la exploracion de los conocimientos previos en los estudiantes, es la
denominada lluvia de ideas y el debate entre estudiantes, motivado por el maestro. La evaluacion diagnostica forma
parte de una base constitutiva del desarrollo de la asignatura.

La evaluacion formativa, se refiere principalmente al conjunto de actividades, ejercicios y practicas de aplicacion
de los conocimientos nuevos en los que se debera evidenciar la adquisicion de estos en la formacion integral del
estudiante y de quien promueve el aprendizaje. En esta etapa, se valora el avance en el desarrollo de las
competencias a través de las actividades que evidencian el aprendizaje.

La evaluacién sumativa, integrara los resultados del proceso educativo y la valoracion del producto integrador que
evidencia el logro de competencias. Es decir, se mide el nivel de desarrollo actitudinal y académico alcanzado por
el estudiante, al interactuar y promover habilidades, destrezas, conocimientos y actitudes en su propio proceso.

Al resaltar una de las partes prioritarias del curso de Comunicacion y Medios Masivos, la necesidad de que el
estudiante “aprenda por iniciativa e interés propio a lo largo de su vida”, es necesario que reconozca también los
resultados de su desempefio durante el curso y tenga la capacidad de autoevaluarse. La autoevaluacion es la
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reflexion que hace el estudiante sobre los saberes desarrollados y la efectividad de su autoaprendizaje. Al docente
también corresponde reconocer la autoevaluacion del estudiante como parte del resultado de su proceso formativo.
Al reconocer la dinamica de la ensefianza-aprendizaje como un ejercicio comunicativo y social, se establece que el
estudiante tiene parte activa en el reconocimiento de los logros de sus comparfieros. Por lo mismo, también
considerara la coevaluacion como una forma de evaluacion esencial del curso (Plan de Estudio 2015 Bachillerato

General pag. 13).

Por dltimo, la heteroevaluacion, la que realiza directamente el docente a las actividades realizadas por el estudiante
con la finalidad de obtener informacion del proceso ensefianza aprendizaje y brindar realimentacion de acuerdo a
los niveles de logro. Para ello, el docente cuenta con instrumentos de evaluacién como la rabrica y lista de cotejo,
principalmente para determinar el nivel de aprendizaje logrado.

Evaluacion/calificacion

Aspecto a evaluar

Evidencia

Instrumento

Ponderacion

| Ponderacién global

Unidad |

Participacion en clase

Trabajo colaborativo.

Guia de observacion

10%

Subproductos

©

NogakrwnE

Escrito reflexivo

Glosario

Esquema

Cuadro comparativo

Linea del tiempo

Borrador cartel cientifico
Actividades resueltas del
libro

Cuadro PNI

Lista de cotejo

50%

15%

Producto Integrador de la
Unidad

Cartel cientifico.

Lista de cotejo

40%

Unidad Il

Participacion en clase

Trabajo colaborativo.

Guia de observacion

10%

Subproductos

arwnE

o

Redaccion de escenificacion
Resumen

Ensayo breve

Guion radiofénico
Actividades resueltas del
libro

Informe

Lista de cotejo

50%

15%
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Producto Integrador de la

) Noticiario radiofénico Lista de cotejo 40%
Unidad
Unidad I
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacion 10%
1. Redaccién de la Lista de cotejo 50%
problematizacion
2. Resumen
3. Mapa mental
Subproductos 4. Debate 15%
5. Actividades resueltas del
libro
6. Esbozo
Producto Integrador de la Programa de televisibn tipo Lista de cotejo 40%
Unidad revista.
Unidad IV
Participacion en clase Trabajo colaborativo. Guia de observacion 10%
1. Redaccién problematizacion Lista de cotejo 50%
2. Sintesis
3. Mapa conceptual
4. Exposicion
Subproductos 5. Borrador de la campafa
o 15%
propagandistica
6. Actividades resueltas del
libro
7. Cuadro PNI
Producto Integrador de la Borrador campafia Lista de cotejo 40%
Unidad propagandistica.
Producto integrador del curso
Evidencia Campafia propagandistica
= - 40%
Instrumento de evaluacion Rubrica
Total 100 %
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Descripcion del producto Integrador del Curso

Producto integrador del curso: Campafa propagandistica.

Una camparfa propagandistica, es aquella que abarca el conjunto de todas las actividades de una propaganda que
se realiza enfocada especificamente a un tema, ya sea desde los anuncios en los medios, las actividades como
conferencias, mesas redondas, hasta comerciales en television y radio. El objetivo primordial de toda campafia
propagandistica es persuadir a un determinado grupo de ciudadanos. En un sentido practico, la persuasion consiste
en convertir una proposicion en una verdad evidente, de forma que la inteligencia y la razén queden libres de toda
duda.

Los elementos que debe tener la campafa:
Introduccién

Objetivo u objetivos

Mision

Vision

Logotipo (imagen digital fundamentada)
Slogan (fundamentado)

Afiche (digital)

Spot (1:00-1:30, de duracion)

Elementos a evaluar de redaccion son:
Sintaxis

Extensién

Profundidad

Puntuacion

Nexos

AN NI N NN

Plan de Estudio 2015 I pag. 30



Bibliografia general para el desarrollo del curso

a) Bésica:
Batista Géigel, M., (2018). Comunicacion y medios masivos, Culiacan, Sinaloa, México: Once Rios Editores.
b) Complementaria:
e McQualil, D. (1999). Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas. (3a ed.). Espafia: Paidés. Coleccion
Paidés Comunicacion No. 18.
e Lash, Scott. (2008). Critica de la informacion. Argentina: Amorrortu.

Fuentes consultadas para elaborar el programa:

e Acuerdo 8 del CD del SNB (2009) Orientaciones sobre la evaluacion del aprendizaje bajo un enfoque de
competencias.

e Acuerdo 444(2008) por el que se establecen las competencias que constituyen el marco curricular comun del
Sistema Nacional de Bachillerato. México. DOF-SEP.

e Acuerdo 656 (2012) por el que se reforma y adiciona el Acuerdo niumero 444 por el que se establecen las
competencias que constituyen el marco curricular comun del Sistema Nacional de Bachillerato, y se adiciona
el diverso numero 486 por el que se establecen las competencias disciplinares extendidas del bachillerato
general. México. DOF-SEP.
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Anexos

1. Instrumentos de evaluacion
a) Guia de observacion para evaluar la competencia 8 en la unidades 1 a 4, segun corresponda.

Evidencia

Asignatura Comunicacion y medios masivos Aspecto Participacién en clase Trabajo Colaborativo

En
desarrollo

Suficiente

sauoisea0 sesod
u3

Define el curso de accion
de proyectos diversos,
asignando responsables
por tareas especificas.

Expresa los acuerdos
que integraron en equipo
al analizar los diversos
puntos de vista.

Acreditado
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2. Lista de cotejo para evaluar aspecto 2: Subproductos

Comunicacién y
medios masivos

Asignatura Aspecto Subproductos | Evidencia | Actividades/tareas

Entrega
Si (1)

Unidad No. Evidencia Descripcion (tarea) Entregas por unidad

Escrito reflexivo

Glosario

Esquema

Cuadro comparativo

Linea del tiempo

Borrador cartel cientifico
Actividades resueltas del libro
Cuadro PNI

Redaccion de escenificacion
Resumen

Ensayo breve

Guion radiofénico

Actividades resueltas del libro
Informe

Redaccion de la problematizacion
Resumen

Mapa mental

Debate

Actividades resueltas del libro
Esbozo

Redaccion problematizacion
Sintesis

Mapa conceptual

Exposicién

Borrador de la campafiia propagandistica
Actividades resueltas del libro

7 Cuadro PNI
Observaciones/comentarios Total de entregas

NP IWINIRPIOUIARIWINIPIOUIPIWIN|IP|OINOLDIW|IN|PFL
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3. Instrumentos de evaluacién para evaluar aspecto 3: Actividades de evaluacién intermedia

a) Lista de cotejo para evaluar la actividad integradora Unidad 1

Asignatura

Comunicaciéon y
medios masivos

Aspecto

Producto integrador de Unidad | Evidencia

Cartel cientifico.

Logro
Competencia Genérica o A . Si
- Criterios de aprendizaje Indicadores No (O Puntos
Atributo p 4 1) ©) Cumple En desarrollo
Excelente Bueno Suficiente
Utiliza la informacién contenida en
textos personales, para orientar sus
. o . . L intereses en ambitos diversos de
Competencia disciplinar | Utiliza la informacién manera ética y responsable
extendida. contenida en  textos — - — ———
personales, académicos Utiliza la informacion contenida en
1.- Utiliza la informacion | cientificos y tecnologicos :r?t)g?;e:cagr?mgr?]zitggra d?\::ggasr ng
contenida en diferentes | para orientar sus "
. ! PR manera éti r nsable.
textos para orientar sus | intereses en  ambitos Ut?:izzaleaw;f); rfnsapcci)é:at::cemteni 92 en
intereses en ambitos | diversos de manera ética text ientifi N Gai
diversos. y responsable. extos clentificos y tecnologicos, para
orientar sus intereses en ambitos
diversos de manera ética vy
responsable.
3.- Propone soluciones a Propone  soluciones  a Propone soluciones a problematicas
probleméticas de su progleméticas de  su de su comunidad.
gpmunldadt._ a (tjravets tde comunidad, utilizando el | Utiliza el medio masivo adecuado al
|v|_erso(sj |p?s e . extos, medio masivo adecuado | Contexto en que se genera y se recibe,
g_plcan‘o a bTS Tuclura | o contexto en que se | para proponer  soluciones a las
Iscursiva, - verbal 0 N0 | onera y se recibe de | Problematicas de su comunidad.
verbal, y los modelos o ; :
réfict;s o audiovisuales qua | manera ética y | Utiliza el medio masivo adecuado al
grall " a responsable. contexto en que se genera y se recibe
esten a su alcance. de manera ética y responsable.
Determina la intencién | Determina la intencion comunicativa de
comunicativa de discursos culturales y sociales que se
6. Determina a discursos  culturales  y generan en los medios masivos de
intencionalidad sociales que se generan |-comunicacion. _ ___
onal g en los medios masivos de | Determina la intencién comunicativa de
colmun:catlva en I'SCUTSOS comunicacion discursos culturales y sociales que se
r i . . )
e e e Pars | consderanda o contto | geeren e los medos masivos e
8] i donde se genera la | comunicacion considerando el
a textos cotidianos y | oo ien ademas | contexto donde se genera la
micos. J ) .
académicos asume y expresa una | informacion.
postura  personal  al | Asumey expresa una postura personal
respecto. al respecto.
Acreditacion
Realimentacion Calificacion
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b) Lista de cotejo para evaluar la actividad integradora Unidad 2

Comunicacion y
medios masivos

Producto integrador de Unidad

Noticiario radiofénico

Competencia Genérica o s . Si
; Criterios de aprendizaje Indicadores No (O Puntos
Atributo p 4 ) ) Cumple En desarrollo
Excelente Bueno Suficiente
Competencia  disciplinar Debate acerca de problemas de su
P . P Debate acerca de p
extendida. entorno.
problemas de su - . — _
entorno, con base en el Analiza la informacidn que recibe de
2. Debate sobre problemas <lisi | los diferentes medios de
de su entorno | 2121t Y @ icacié i
o discriminacion  ética y | _comunicacion masiva.
fundamentando sus juicios responsable  de Ia N ble de |
en el analisis y en la inf(?rmacién e ecib Plfscrlmln.a’ ética y respggsa de eI a
discriminacion de la de los diferen?ces medios :jn.formaCIOI’l g'ue dl’eCI . 'e '(’)S
informacién emitida por e e |e|fentes medios de comunicacién
diversas fuentes. ¢ | masiva.
Competencia  disciplinar | Difunde y promueve | Difunde expresiones sociales y
extendida. expresiones sociales y | culturales de su comunidad, que
culturales de su | favorecen la preservacién de su
5. Difunde o recrea | comunidad, que | identidad cultural.
expresiones artisticas que | favorecen la | Promueve expresiones sociales y
son producto de la | preservaciéon de su | culturales de su comunidad, que
sensibilidad y el intelecto | identidad cultural, | favorecen la preservacion de su
humanos, con el propédsito | utilizando el medio | identidad cultural.
de preservar su identidad | masivo adecuado al " . .
Utiliza el medio masivo adecuado al
cultural en un contexto | contexto en que se
B : contexto en que se genera y se
universal. genera y se recibe la . . -,
; L recibe la informacién.
informacion.
Acreditacion
Realimentacion Calificacion
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c) Lista de cotejo para evaluar la actividad integradora Unidad 3

Comunicacion y
medios masivos

Producto integrador de Unidad

Programa de television tipo

revista.

i i . o . Si
Compef?rfl;ﬁt(genénca Criterios de aprendizaje Indicadores @) No (0) Puntos Cumple En desarrollo
Excelente Bueno Suficiente
Competencia  disciplinar Debate acerca de problemas de su
exte:dida P Debate acerca de " p
’ problemas de su &7 o.rno. . — .
entorno, con base en el Analiza la informacién que recibe de
2. Debate sobre problemas | .. v la | los  diferentes  medios  de
de su entorno e, - icacio i
I discriminacién ética y | _comunicacion masiva.
fundamentando sus juicios responsable de la | Discrimina eti ble de |
en el andlisis y en la e tormacion que recibo .|fscr|m|n.a’ ética y resp?;nsa de eI a
discriminacion de la de los diferentes medios ldn.formaCIon g'ue dreCI . .e '?S
informacién emitida por e T |er.entes medios de comunicacion
diversas fuentes. © | mashva.
Competencia  disciplinar | Difunde y promueve | Difunde expresiones sociales vy
extendida. expresiones sociales y | culturales de su comunidad, que
culturales de su | favorecen la preservacién de su
5. Difunde o recrea | comunidad, que | identidad cultural.
expresiones artisticas que | favorecen la | Promueve expresiones sociales vy
son producto de la | preservacién de su | culturales de su comunidad, que
sensibilidad y el intelecto | identidad cultural, | favorecen la preservacion de su
humanos, con el propésito | utilizando el medio | identidad cultural.
de preservar su identidad | masivo adecuado al " . .
Utiliza el medio masivo adecuado al
cultural en un contexto | contexto en que se
. . contexto en que se genera y se
universal. genera y se recibe la . . ",
] L recibe la informacién.
informacién.
Acreditacion
Realimentacion Calificacion
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d) Lista de cotejo para evaluar la actividad integradora Unidad 4

Comunicacion y
medios masivos

Borrador campafa
propagandistica.

Asignatura Aspecto Producto integrador de Unidad | Evidencia

Logro
Competencia . o " Si No
Genérica Atributo Criterios de aprendizaje Indicadores Q) ©) Puntos Cumple En desarrollo
Excelente Bueno Suficiente
Identifica alternativas que contribuyen al
Plantea alternativas | desarrollo natural y/o social de su contexto,
7.3 Articula saberes | que contribuyen al | recuperando las aportaciones de diversos campos
de diversos campos | desarrollo natural y/o | disciplinares.
y establece | social de su contexto, | Analiza alternativas que contribuyen al desarrollo
relaciones entre | recuperando las | natural y/o social de su contexto, recuperando las
ellos y su vida | aportaciones de | aportaciones de diversos campos disciplinares.
cotidiana. diversos campos | Plantea alternativas que contribuyen al desarrollo
disciplinares. natural y/o social de su contexto, recuperando las
aportaciones de diversos campos disciplinares.
Competencia . . Identifica los principios éticos en la generacion y
Lo Aplica los principios R . »
disciplinar L ) tratamiento de la informacién que se presenta en
) éticos en la generacion . . - L
extendida. . los diferentes medios masivos de comunicacion.
y tratamiento de la — —
: L Reconoce los principios éticos en la generacion y
. informacién que se . X L.
4. Aplica los resenta en los tratamiento de la informacién que se presenta en
principios éticos en p' . los diferentes medios masivos de comunicacion.
L, diferentes medios - —— — —
la  generacién vy masivos de Aplica los principios éticos en la generacion y
tratamiento de la s tratamiento de la informacién que se presenta en
) L comunicacion. . ) . o
informacién. los diferentes medios masivos de comunicacion.
7. Valora la Valora la influencia de los sistemas y medios
influencia de los | Valora la influencia de | masivos de comunicacién en su entorno
sistemas y rtn(edlos los sistemas 'y medios | analiza la influencia de los sistemas y medios
de comunicacion .e.n ma5|vo§ B de masivos de comunicacién en su entorno.
su cultura, su familia | comunicacién en su
y su comunidad, | entorno, analizando y ) ) ) ) )
analizando y | comparando Sus Anal.lza la influencia Fie .Ic’>s sistemas y medios
comparando sus | efectos positivos y | Masivos de comunlcauor? . en su gntorno,
efectos positivos y | negativos. comparando sus efectos positivos y negativos.
negativos.
Acreditacion
Realimentacion Calificacion
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4. Instrumentos para evaluar el Productos integrador del curso
e) Rubrica para evaluar el producto integrador del curso

Asignatura

Comunicacion y
medios masivos

Aspecto

Producto integrador del curso |Evidencia| Campafia propagandistica

Competencias

Criterios

Valoracion (indicadores)

Excelente

Bueno

Suficiente

Competencia
disciplinar
extendida.

2. Debate sobre

problemas de
entorno
fundamentando

su

Debate acerca de

problemas
entorno,

de su
con base

en el andlisis y la
discriminacion  ética
y responsable de la

Debate
problemas  de
su entorno en
una campafa
propagandistica,
con base en el
andlisis y la
discriminacion
ética

Explica
problemas de
su entorno en
una  campafia
propagandistica,
con base en el
andlisis 'y la
discriminacion
ética

Distingue
problemas de
su entorno en
una campafia
propagandistica,
con base en el
andlisis y la
discriminacion
ética

Relata
problemas  de
su entorno en
una campafia
propagandistica,
con base en el
andlisis y la
discriminacion
ética

Logro

En
Sl desarrollo
Excelente | Bueno | Suficiente

S informacion ue y y y y
sus juicios en el recibe de qlos responsable de | responsable de | responsable de | responsable de
analisis 'y en la| | . la informacién | la  informacion | la  informacién | la  informacién
A diferentes medios de ) ; ] )
discriminacién de comunicacion que recibe de | que recibe de | que recibe de | que recibe de
la informacion . los diferentes | los  diferentes | los  diferentes | los  diferentes

" masiva. . . . .
emitida por medios de | medios de | medios de | medios de
diversas fuentes. comunicacion comunicacion comunicacion comunicacion
masiva. masiva. masiva. masiva.
Propone . -
PO Demuestra Analiza Identifica
3. Propone soluciones a1 problematicas roblematicas roblematicas
soluciones a problematicas p P p
P . de su | de su | de su
problematicas de | Propone soluciones | de su . . .

. L . comunidad en | comunidad en | comunidad en
su comunidad, a |a problematicas de | comunidad en una  campafa | una  campafa | una  campafa
través de diversos | su comunidad, | una  campafa np nps NPz
. - - P propagandistica, | propagandistica, | propagandistica,
tipos de textos, | utilizando el medio | propagandistica, o b b
aplicando la | masivo adecuado al | utilizando el utilizando el | utilizando el | utilizando el

; . medio masivo | medio masivo | medio  masivo

estructura contexto en que se | medio masivo
; - . adecuado al | adecuado al | adecuado al

discursiva, verbal o | genera y se recibe | adecuado al
” contexto en que | contexto en que | contexto en que

no verbal, y los|de manera ética y | contexto en que

modelos gréficos o

audiovisuales g

ue

estén a su alcance.

responsable.

se genera y se
recibe de
manera ética y
responsable.

se genera y se
recibe de
manera ética y
responsable.

se genera y se

recibe de
manera ética y
responsable.

se genera y se
recibe de
manera ética y
responsable.
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4. Aplica los
principios éticos en
la generacion y
tratamiento de la
informacion.

Aplica los principios
éticos en la
generacién y
tratamiento de la
informacién que se
presenta en los
diferentes medios
masivos de
comunicacion.

Aplica los
principios éticos
en la generacion
y tratamiento de
la informacién
gue se presenta
en los diferentes
medios masivos
de
comunicacion.

Analiza los
principios éticos
en la generacion
y tratamiento de
la  informacién
gque se presenta
en los diferentes
medios masivos
de
comunicacion.

Reconoce los
principios éticos
en la generacion
y tratamiento de
la informacién
gue se presenta
en los diferentes
medios masivos
de
comunicacion.

Identifica los
principios éticos
en la generacion
y tratamiento de
la informacién
gue se presenta
en los diferentes
medios masivos
de
comunicacion.

6. Determina la
intencionalidad
comunicativa en
discursos

Determina la
intencién
comunicativa de

discursos culturales
y sociales que se
generan en los
medios masivos de

Determina la
intencién
comunicativa de
discursos
culturales y

sociales que se
generan en los
medios masivos

Establece la
intencién
comunicativa de
discursos
culturales y

sociales que se
generan en los
medios masivos

Examina la
intencién
comunicativa de
discursos
culturales y

sociales que se
generan en los
medios masivos

Distingue la
intencién
comunicativa de
discursos
culturales y

sociales que se
generan en los
medios masivos

culturales y . de de de de
h comunicacion L L L L
sociales para - comunicacion comunicacién comunicacion comunicacién
o L considerando el - - - -
restituir la I6gica considerando el | considerando el | considerando el | considerando el
- . contexto donde se
discursiva a textos enera la contexto donde | contexto donde | contexto donde | contexto donde
cotidianos y g - . |se genera la|se genera la|se genera la|se genera la
P informacién, ademas | . - : - ; - : -
académicos. informacién, informacion, informacion, informacién,
asume y expresa . P P P
una ostura ademas asume | ademas asume | ademas asume | ademas asume
P y expresa una |y expresa una |y expresa una |y expresa una
personal al respecto.
postura personal | postura personal | postura personal | postura personal
al respecto. al respecto. al respecto. al respecto.
7. Valora la Valora la | Relaciona la | Examina la | Distingue la
influenci [ . .| influenci [ influenci I influenci I influenci [
fluencia de 10S | \/a0ra la influencia | Nfluencia de los fluencia de los fluencia de los fluencia de los
sistemas y medios . sistemas y | sistemas y | sistemas y | sistemas y
. ..~ | de los sistemas y . . ) . . . ; .
de comunicacion . ; medios masivos | medios masivos | medios masivos | medios masivos
medios masivos de
en su cultura, su de de de de

familia y su
comunidad,
analizando y
comparando  sus
efectos positivos y
negativos.

comunicacién en su
entorno, analizando
y comparando sus
efectos positivos y
negativos.

comunicacion
en su entorno,
analizando y
comparando sus
efectos positivos
y hegativos.

comunicacion
en su entorno,
analizando y
comparando sus
efectos positivos
y negativos.

comunicacion
en su entorno,
analizando y
comparando sus
efectos positivos
y negativos.

comunicacion
en su entorno,
analizando y
comparando sus
efectos positivos
y negativos.

Retroalimentacion

Calificacion

Acreditacion

Acreditado

No acreditado
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